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vyhledavacCich. Popisuje nékteré techniky pro zlepSeni pfistupnosti webu pro
handicapované.



SEO, standardy, sémantika kédu a pristupnost

SEO - optimalizace stranek pro vyhledavace

SEO je zkratka z anglického Search Engine Optimization (stru¢né Cesky optimalizace stranek pro
vyhledavace). Tato oblast webdesingu se zabyva upravami kddu webovych stranek tak, aby bylo
dosazeno co nejlepSiho umisténi v internetovych vyhledavadich a katalozich (Seznam, Google).

Protoze o poradi webu ve vyhledanych vysledcich rozhoduje cela fada faktorl a pro uspésnost
webu byva zasadni, je k dosazeni co nejlepsSich vysledkl je pouzivana cela fada postupt. Existuji i
firmy specializujici se vyhradné na SEO. Stranky se optimalizuji na urcita klicova slova nebo fraze.
Napfiklad firma vyrabéjici nabytek muze chtit, aby se jeji stranky co nejlépe zobrazily pfi zadani
téchto kliCovych slov: nabytek na zakazku, zakazkovy nabytek, ratanovy nabytek a podobné. Poradi
stranky u rlznych slov a slovnich spojeni muze byt pochopitelné rizné.

Faktory ovliviujici umisténi stranek ve vyhledavacich

1. Nazev domény

Je vyhodné, pokud nazev domény obsahuje nékteré z kliCovych slov. Napf. nabytek-novak.cz je
lepSi nez novak.cz nebo impoexpo-logistika.cz ma vétsi Sanci ¢anci pfi vyhledani slova logistika nez
prosté impoexpo.cz.

2. Kvalita HTML kédu
S tou pfimo souvisi validita a spravna sémantika kédu. Validni kdd znamena stranku napsanou ve
formalnim souladu se zvolenym standardem - HTML, XHTML, XML.

Nékteré pouzivané standardy:

HTML 4.01 Transitional

NejbenvolentnéjSi standard, umorniuje psat znacky také velkymi pismeny, nevyzaduje ukonCovani
parovych znacek, nékteré atributy nemusi mit hodnotu, Ciselné hodnoty atributl nemuseji byt v
uvozovkach. Nicméné!!! Pokud se chceme vyhnout problémum a zajistit si pfipadny snadny pfechod
na standard XHTML, méli bychom se pfedchoziho vyvarovat a dodrzovat nékolik zasadnich pravidel
i pro standard HTML.:

a) vSechny znacky a nazvy atributd psat malymi pismeny
b) vSechny atributy uzavirat do uvozovek nebo apostrof
c) korektné ukoncovat vSechny parové znacky:

Spatné:

<p>text odstavce

<p>text dalsiho odstavce

spravneé:

<p>text odstavce</p>
<p>text dalsiho odstavce</p>



d) vSechny atributy musi mit hodnotu - v HTML 4 je mozZné napfiklad toto:
<INPUT TYPE="checkbox" NAME=“tlacitko” value=50 selected>
naproti tomu ,XHTML ready“ kod by vypadal asi takto

<input type=“checkbox” name=“tlacitko” value=“50" selected="“selected“>

e) pouzivat spravnou definici DOCTYPE pro HTML 4.01 - viz dokument Meta znacky.
f) uvadét vzdy znakovou sadu dokumentu ve znacce <meta> - viz dokument Meta znacky

g) nepouzivat nesémantické znacky uréené pouze pro grafické formatovani <font>, <b>, <i>, <align>
atd.

h) kodovat specialni znaky do &...; sekvenci zejména < (&lt;), > (&gt;) a & (&amp;) - viz dokument
Dals$i HTML znacky a sepcialni znaky. Kédovani téchto znakl v hodnotach atributl je stejné jako v
bézném textu stranky.

i) uvnitf HTML komentafi nepouZzivejte dvojici pomli&ek --
j) u znacky <img> vzdy pouzivejte atribut alt - jde také o dllezity prvek voliviujici pfistupnost stranek

Pfi dodrzeni téchto jednoduchych pravidel nebude pak problém prevést stranku na XHTML a pokud
nebude pfevod nutny, bude stale vyhovovat standardu HTML 4.01

XHTML 1.0. Transitional
Od vySe uvedenych zasad se liSi pouze v drobnostech a toleruje nékteré nesémantické HTML prvky
a atributy, které slouzi ke grafické upravé dokumentu, které XHTML 1.0 Strict nedovoluje

a) XHTML 1.0. Transitional se liSi v uvodu dokumentu - <DOCTYPE> a musi byt pouZzit spravny atribut
namespace u znacky <html>. Lze pouZzit nasledujici kdd (Cervené oznaceny je atribut namespace):

<!DOCTYPE html PUBLIC “-//wW3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN* “http://
www.w3.0org/TR/xhtm11/DTD/xhtmll-transitional.dtd">

<html xmlns=“http://www.w3.0rg/1999/xhtml*“>

<head>
tradicni obsah sekce head jako u HTML dokumentu
</head>

b) je nutné uzavirat i neparové znacky - pomoci mezery a lomitka:
misto <br> tedy <br />
misto <img src="./obrazek.jpg> tedy <img src="./obrazek.jpg“ />

Je-lepS8i pouzit starSi standard a vytvofit stranku bezchybné, nez za kazdou cenu vytvaret stranku
podle XML Strict standardu a plnou chyb.



XHTML 1.0. Strict
Tento standard netoleruje Zzadné nesémantické HTML prvky a validni je pouze znackovani, které ma
vyznam pro strukturu dokumentu.

XHTML 1.0 Frameset

Umoznuje pouziti HTML ramcu, které byly velmi oblibené zejména v 90. letech. Pouziti ramcu
umoznuje rozdélit stranku v podstaté na nékolik samostanych stranek o rizné velikosti. Nese v3ak s
sebou slozitou udrzbu a nékteré prohlizeCe neumi stranky s ramci korektné ulozit (zejména starsi).

HTML 5
Nejnovéjsi HTML standard, umoznuje napfiklad snazSi praci s multimédii - starSi prohlizecCe jej vSak
nepodporuji

Validitu stranky stranky zjistime jednoduSe pomoci tzv. validatort. Validator je aplikace (offline
nebo online), které ovéfi, zda je tranka validni podle pfisluSného standardu. Validator vytvoreny
konsorciem W3C (konsorcium pro tvorbu webovych standardu) Ize najit na adrese http://validator.
w3.org. UmoZznuje provést validaci jak zadanim www adresy, nahranim HTML souboru nebo vloZenim
HTML kédu do formulare.

3. Sémanticky spravny HTML kéd
Prohlize€e implicitné zobrazuiji urcité prvky v urcité grafické podobé, to vSak neznamena, Ze bychom
tyto prvky méli pouZivat pro jejich grafickou podobu. Musime je pouZivat pro jejich vyznam.

Napfiklad nadpisy <h1> az <h6> budou v naprosté vétsiné prohlize€u zobrazeny tu¢nym pismem
vétSim nez ostatni text. Je to proto, Ze jde o vyznamnéjSi prvek nez je napfiklad odstavcovy text <p>.
Ale pokud chceme prosté jen vétsi pismo, které nema zvlastni vyznam - chceme jen zménit grafickou
podobu - méli bychom pouzit nevyznamovou znacku <span> a nastylovat ji podle naSich pozadavkau.

Vigvivs

text nez je okolni. Prvky <h...> pouzivame pro nadpisy riznych urovni - sdruzuji tedy ¢ast textu podle
souvislosti a umoznuji odliSovat napf. jednotlivé kapitoly. Seznamy <Ii> jsou strukturou, ktera ma
také zvlastni vyznam - je nesmysl vytvaret z oby€ejného textu seznam jen proto, ze chceme mit pred
textem CtvereCek nebo kolecko.

Je ale také nesmysl pouzivat stylované znacky <div> nebo <span> v mistech, kde by méla byt
strukturalni znacka - pro vétSinu situaci Ize néjakou strukturalni znacku najit.

Vyhledavac¢ patra zejména ve strukturalnich prvcich - velmi dulezité jsou nadpisy, seznamy, znacky
<strong> a <em>

3. Spravné vyplnéné meta znac¢ky a znacka <title>

Meta znacky by mély vzdy obsahovat klicova slova a popisek stranky. KliCova slova ani popisek
by nemély byt pfili§ rozsahlé. kliCovym slovim sice dnes vyhledavace nepfikladaji takovy vyznam
jako dfive, ale porad jsou dllezita. Spravné zadana znakova sada je také velmi dulezita. Umozriuje
vyhledavaci porozumét textu na strance.

Castym prohfeskem je také nezadany titulek stranky ve znadce <title> - tento titulek by op&t mél
byt vystizny a nemusi obsahovat jen nazev firmy, ale opét i napfiklad i obor podnikani. Titulek je pro
vyhledavace velmi dulezity.



4. Vlastni obsah stranky

Vyhledavace Casto prohledavaji pouze prvni ¢ast stranky - je tedy dobré, pokud tato ¢ast obsahuje
dostatek textu a relevantnich informaci (tim ovSem neni mysleno preplnéni textu kliCovymi slovy).
Text by mél byt viditelny uZivateli - jednou z vyhledavaci penalizovanych praktik je naplnéni zacatku
stranky kliCovymi slovy a skryti pfed uzivatelem.

Cim usporngjsi HTML kadd, tim lépe se v ném vyhledavaé orientuje a zaroven je vétsi Sance, Ze se
dostane k podstatnym informacim.

Vigvivs

vase stranky pfinaset uzivatelim kvalitni informace a obsah, jejich navstévnost bude patrné o dost
vySSi. S tim souvisi schopnost napsat kvalitni text, k ¢emuz nékteré firmy vyuzivaji externi nebo
vlastni copywritery (po nasom: reklamni textare).

5. Systém odkazu

Nékdy je také nazyvan terminem linkbuilding. Princip je zdanlivé jednoduchy - &im vice odkazl
vyhledavac stejnou relevanci - nejdllezitési jsou odkazy z oborové pfibuznych webl nebo z webu
hodné navstévovanych a dobfe hodnocenych, dale pak z katalogl a vyhledavacu. Urcitou platnost
maji také i odkazy v ramci vlastniho webu - i ty se pocitaji. Velmi se nedoporucuje zamofit napfiklad
webové férum odkazem na vas vlastni web - vyhledavace to povazuji za podvod a stranku opét
penalizuji.

NejucinnéjSim zpusobem je vyména odkazl se spratelenymi weby, registrace do vyhledavaci
a katalogl - zde je dulezité najit co nejpresnéjsi kategorii, a tudiz provést registraci ru¢né - ani
zde nenzapominejme vyplnit kliCova slova a popis, pokud to katalog nebo vyhledava¢ umoznuje.
Vyznama muze byt i klasicka webova reklama (at uz plaecena nebo neplacena). Nezapominejme
také na klasickou inzerci v ostatnich médiich. Pokud ma web nékdo navstévovat, musi se o ném
dozvédét - nelze spoléhat jen na algoritmy vyhledavacu.

6. Doba existence stranek

Neni to pravidlem, ale ¢asto plati, Ze ¢im déle stranka existuje, tim Iépe si vede ve vyhledavacich.
Je to logické - pokud stranky poskytuji néco uzZiteCného, uzivatelé internetu na né ¢asto odkazuji a
zvySuji tak jejich relevanci.

Zhlediska SEO mohou byt problematické zejména Flashové weby a weby s navigaci vytvofenou v
JavaScriptu pokud spoléhaji pouze na Flash a nebo JavaScript.



Pristupnost webu

PFistupnosti v tomto pfipadé rozumime to, jak web vychazi vstfic potfebam uzivatell se zdravotnim
postizenim. Je tfeba dodrzovat tato zakladni pravidla:

1. Spravné sémanticky strukturujte kéd - nadpisy, seznamy, text v odstavcich, adresy a podobné. do
tabulek ukladejte jen tabulkova data.

2. U obrazku pouzivejte atribut alt se smysluplnym vystiznym textem. Pokud je obrazek odkazem,
napf. textu ,Firemni logo® je lepSi pouZzit napf. text ,kliknutim na obrazek pfejdete na titulni stranku
[firemni logo]“.

3. U odkazl Ize pristupnost zlepSit pouzitim atributu title, ktery popisuje, kam odkaz vede a ¢eho se
tyka - ma tedy pdobnou funkci jako atribut alt u obrazku

4. Pro pfistup k prvkiim stranky pouze pomoci klavesnice Ize vyuzit atribut accesskey. Jeho hodnotou
je pismeno, které po stisknuti v kombinaci s klavesou Alt pfesune uzivatele na pfislusny prvek stranky.

Priklad: <input type=“text® name=“jmeno* accesskey="1">
Po stisknuti Alt + J je pak uZivatel pfemistén pfimo do vySe uvedeného formulafového pole.

Po prvcich stranky je také mozné se pfesouvat tabulatorem - vtomto pfipadé mizeme poradi pfesunu
urcit pomoci atributu tabindex a urychlit tak pfesun k dilezitym prvkim stranky. Bez atributu tabindex
se kurzor posouva v tom poradi, v jakém jsou prvky uvedeny v kddu. Hodnotou atributu tabindex je
Cislo urcujici poradi prvku.

Napr. <a href="kontakt.html® tabindex=“2" title="seznam kontaktl nasi
spolecnosti“>kontakty</a>



